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Analista de Marketing de Medios Universidad Rey Juan Carlos
Marzo 2014 — Marzo 2018 Octubre 2009-Junio 2014

Investigacion, analisis y seguimiento de todo

el mercado publicitario, abarcando los . . L,
Escuela de negocios y direccién

Junio 2014—Febrero 2015

diferentes medios, soportes, clientes vy
agencias del sector. Manejo de herramientas
de medicion y analisis de audiencias tanto en
On como en Off dando soporte a toda la

empresa en diferentes areas. . .
ESF GROUP (Comunidad de Madrid)

Marzo 2018—-Junio 2018 (duracién 210h)
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HERRAMIENTAS DE MEDICION MICROSOFT OFFICE
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PARA VER TODO EL TRABAJO MAS EXTENSAMENTE PINCHAR EN EL SIGUIENTE ENLACE: https://susanaasuncionjime.wixsite.com/work

!] PANORAMA DE MEDIOS DE COMUNICACION TANTO GENERAL COMO REGIONAL

Pudiencia e Medics

Estudio sobre la situacion y evoluciéon de los
diferentes  medios  publicitarios, englobando
television, diarios, suplementos, revistas, radio, cine,

. . Panorama de medios
internet y exterior. Se muestran datos tales como la Reglonal
penetracion, audiencia total y por soportes,
evoluciéon de la inversidn publicitaria...etc. Se realiza

mURCIA
AUDIENCIA RADIO AUDIENCIA TELEVISION
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a nivel general y para mayor especificidad también

se realiza un informe por regiones.

PANORAMA DIGITAL MULTIPLATAFORMA El usuario de internet Utine dao dsponie
e o v Distribucion de la inversion por medio 2016
Contiene informacion sobre el consumo de internet, el tipo ‘ & .,'?’a,’

303 e

de usuario (informacion demografica y de navegacion), LI U “ ” H I:l “ H H H
datos sobre las ultimas cifras de socialmedia, .

entretenimiento, search, news...etc. A su vez muestra los

¢Por donde navega el usuario? i facebook
6 Flash Redes Sociales 1

resultados de la distribucion de la inversion en el mercado

digital y en él se realiza un seguimiento de la evolucion del
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conjunto digital y de su repercusién en cada uno de los
diferentes soportes digitales.

INFORME DE GRUPOS DE COMUNICACION

Proporciona la informaciéon del accionariado, organigramas, principales soportes y noticias sobre 45 grupos de
comunicacion. Abarcando tanto los conglomerados multimedia, como los monomedia convencionales y monomedia
digitales. Este informe se realiza de manera trimestral, ofreciendo una amplia vision del sector y del mercado de la

comunicacion.
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PANORAMA DEL MEDIO EXTERIOR Inver5|on’ i Resumen principales Indicadores
Panorama exclusivo del dambito exterior. s pras T T e
Contiene datos de los principales agentes de =B - | £l Mercado B
este mercado y muestra una comparativa S —— LTI
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